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Schlaflos in Kreuzberg. Innerhalb eines halben Jahres

haben zwei Griinder aus Berlin ihre Spiegelfahnen marktreif

gemacht. Diese Idee macht sie zu Weconomy-Preistrigern.

oritz Graf Stolberg, 31,

und Moritz von

Bockum-Dolffs, 30, tei-

lennicht nur den Vorna-

men. Im Landschul-
heim am Solling wohnten sie im gleichen
Zimmer, zum Studieren gingen beide nach
Maastricht und heute fallen beide manch-
mal todmiide auf das schwarze Leder-Eck-
sofa in ihrem gemeinsamen Berliner Biiro.
Da schlummern die beiden Griinder im
rechten Winkel zueinander, bis einer in die
Kiiche tapert, schlafiugig auf die Spree
schaut und einen starken Espresso briiht.
Um dann weiter zu werkeln an dem ge-
meinsamen Projekt, das die beiden bis zur
Fuflball WM 2010 zu einem lukrativen Ge-
schiift ausgebaut haben wollen: Uberzie-
her fiir den Auflenspiegel.

Mflax heiflen die Hiillen aus Badekap-
penstoff, die den Spiegel innen frei lassen,
auflen aber Raum fiir Botschaften bieten.
So kénnen Fufiballfans ihr Vereinssignet
spazieren fahren, Firmen ihr Logo prisen-
tieren. Die Geschiiftsidee kam den Beiden,
als sie im vergangenen Jahr iiber Freunde
eine Schweizerin kennen lernten, die die
Spiegelfahne erfunden hatte. Die beiden
Fuflballfans waren begeistert: ,Wir wuss-
ten sofort, dass ist unser Produkt®, sagt
Bockum-Dolfss. Sie erwarben kurzerhand
die Nutzungsrechte.

Die Tragweite der Entscheidung ging ih-
nen erst im vergangenen September auf,
als sie durch Frankreich fuhren, mit der
Tricolore auf dem Spiegel: ,Manchmal
sind Menschen neben uns her gelaufen
und haben ‘Allez les Bleus’ gerufen.

Danach ging alles Schlag auf Schlag. Im
Februar 2009 griindeten sie ihre Firma
,Transporting Ideas“ - mit wenig Eigenka-
pital und ohne einen Kredit aufzunehmen.
Thr Biiro teilen sie sich mit einem anderen
Startup, einen Teil der Ausstattung haben
sie vom Vorgiinger iibernommen. Und oft
sind die Beiden sehr kreativ in der Organi-
sation ihres Low-Budget-Betriebs. Den Ge-
schiftswagen, einen alten Audi A4, hatte ih-
nen ein Autohaus gestiftet, nachdem sie
hartnickig vorgesprochen und nach einem
Gratis-Fahrzeug gefragt hatten.
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Geschnorrter Audi mit Schlafzimmerblick: Moritz Gra

Mflax ist als Patent angemeldet und von
der Dekra als verkehrssicher eingestuft
worden. ,,Die Patentanmeldung ist ein gu-
ter Schutz in der Anfangsphase, um den
Markteintritt fiir andere zu erschweren®,
sagt Bockum-Dolffs. ,Wir verlassen uns
aber nicht darauf. Wir versuchen die Bes-
tenund die Schnellsten zu sein.“ Mit Plagia-
ten rechnen sie, aber bis die so weit sind,
wollen sie den Markt schon fest in der
Hand haben. Und der ist riesig. ,,Es gibt 175
Millionen Fahrzeuge in Europa, auf die die
Mflax passen“ Und die Bandbreite der
moglichen Botschaften fiir den Spiegel ist
grof. Deutschlandfahnen fiir die WM
2010 versprechen schon jetzt ein Kassen-
schlager zu werden. ,,2006 sind sechs Mil-
lionen Standartenfahnen verkauft wor-

den®, gibt Stolberg einen Orientierungs-
punkt vor. Auftriige jenseits von 1000
Stiick ldsst ein Partner in China fertigen.
Kleinere Serien produziert Transporting
Ideas in Deutschland. Bei Kleinserien von
50 Stiick kostet das Paar rund 20 Euro.
Und beim Vertrieb arbeiten sie mit ex-
ternen Profis zusammen, schlieflich hat-
ten die beiden Griinder keinerlei Vertriebs-
erfahrung, als sie anfingen. Uber Bekannte
und Recherchen fanden sie schlielich die
ersten Partner. ,Mittlerweile haben wir ein
Netz von 10000 Verkaufsstellen in
Deutschland aufgebaut®, sagt Stolberg. Ne-
ben Tankstellen, Supermirkten und Wer-
beartiklern gehoren dazu auch Fanshops.
Mittlerweile zdhlt Transporting Ideas
zu den Preistriigern des Griinderpreises

A“Sgezeichnete
' ‘Gescha'ftsideen

if Stolberg (1.) und Moritz von Bockum-Dolffs setzen auf ungewohnliche Ideen.
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und der Wissensfabrik. Was auch die 6f-
fentliche Aufmerksamkeit erhéht. 17 Stun-
den am Tag zu arbeiten, ist fiir die Jungun-
ternehmer keine Seltenheit. Doch sie sind
mit ihren Ideen lingst noch nicht am Ende.
L»Aufdem Weg tunsich rechts und links im-
mer neue Tiiren auf*, sagt Stolberg. Fiir
Werbekampagnen auf AufRenspiegeln stel-
len sie einen Fuhrpark von Taxen, Leihwa-
gen und Privatfahrzeugen zusammen.
Aber damit sind sie ,noch nicht aktiv am
Markt“, Wenn Zeit bleibt, dann spielt Stol-
berg noch Tennis und Bockum-Dolffs wid-
met sich seiner Leidenschaft fiir Musik —
Klassik und Hardrock. Und wenn die
Abende linger werden, gibt es ja das Eck-
sofa. Stefan Wimmer
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